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- 1 % une nouvelle fois le buzz est en baisse
VOLUMETRIE HEBDOMADAIRE

cette semaine

Pour la 2eme fois, les publications fléchissent cette semaine.

350
300 L'équipe Francaise reprend la téte du buzz et I'ltalie ainsi que
I'’Angleterre reviennent sur le podium.

250
200 De la méme maniere, la France retrouve sa place de pays leader
en terme de publications.

150
100 Pour la premiére fois, la WIND est le modele de voiture qui a été
le plus largement cité.
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L e S Sur cette période, I'Espagne et les Pays-Bas ré-attribuent a 100%
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l'opération a Renault.
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la “part de buzz” indique quelle équipe a suscité le plus de conversation online sur la semaine étudiée.
Les pictos a et w précisent I'évolution de la part de buzz vs. la semaine précédente. &\‘k{?
Les pictos + et m indiquent la tonalité de la conversation

BENEFICE D'IMAGE POUR RENAULT
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60% des avis ré-attribuant I'opération a la marque

) ) A _ et/ou a ses modeéles le sont en faveur de RENAULT
base: 34 avis concernant au moins I'un des modeéles sur la semaine/ tous pays confondus base: 152 avis relevés sur la semaine | tous pays confondus

65% des avis exprimés sur I'opération et citant au moins I'un des deux modeles évoquent la WIND

Note méthodologique :

En partenariat avec CBWeb, SCANBLOG vous offre ce barometre d'e-réputation de I'opération VERY GODD TRIP de RENAULT.

Le relevé quotidien des sources, leur analyse (tonalité : +/=/-), et I'interprétation des résultats observés sont effectués par une équipe de chargés d'études Scanblog sur les 8 pays de I'opération
(France, Belgique, Pays-Bas, UK, Italie, Espagne, Allemagne et Suisse). Pour chaque pays, les sources suivies sont Twitter, Facebook, Flick'r et toute autre sources remontant sur Google.

Cadrage méthodologique : nous nous basons sur les "avis" (ex. 1 tweet = 1 avis ; 1 post + 1 commentaire = 2 avis) et sur une requéte "very good trip"

DOVOOOVOOOOO® 5canblog, spécialiste francais de la e-réputation depuis 2005

www.scanblog.com



